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Аннотация. Благодаря Олимпийским играм, Китай смог продемонстри+
ровать важность «единого сообщества» в борьбе с глобальными проблемами
человечества. Позитивное освещение СМИ Олимпиад 2008 и 2022 гг., благо+
звучные отзывы участников и наблюдателей укрепили репутацию государ+
ства как надежного и гостеприимного хозяина, обеспечившего безопасность
зрителей и спортсменов. Цель статьи — изучение Олимпийских игр как ин+
струмента «мягкой силы» для формирования положительного имиджа стра+
ны. На примере медиадискурса вокруг проведения зимних Олимпийских игр
в Пекине показано, как можно продемонстрировать свои социально+эконо+
мические достижения, национальный образ и повысить международный ав+
торитет государства. Результаты исследования демонстрируют, что Китай смог
изменить медиадискурс на более желательный для имиджа страны в ходе
проведения Олимпийских игр — 2022. Церемония открытия Олимпиады+2022
стала кульминацией кампании по демонстрации технологических, социаль+
но+экономических и культурных достижений Китая. Реакцию представителей
международного сообщества на зимнюю Олимпиаду+2022 можно охаракте+
ризовать как положительную. Отдельно подчеркивалось решение КНР во вре+
мя проведения Олимпиады беспрецедентных проблем, возникших в связи
с пандемией COVID+19. Успешное использование ресурсов и тщательная под+
готовка Олимпиады позволила Китаю улучшить свой имидж на междуна+
родной арене. Опыт Китая стал важным примером того, как принимающие
Олимпиаду страны могут использовать возможности коммуникации со средст+
вами массовой информации, которые освещают это событие.
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Abstract. Due to the Olympic Games, China has been able to increase the sca+
le of the “one community” in the fight against the global problems of mankind. Po+
sitive media coverage of the 2008 and 2022 Olympics, euphonious feedback from
participants and observers strengthened the reputation of the state as a reliable
and hospitable host that ensured the safety of observation and athletes. The pur+
pose of this article is to study the Olympic Games as a tool of “soft power” for
the formation of a positive image of the country. On the rise of the media discour+
se around the holding of the Winter Olympic Games in Beijing, it was shown how
one can talk about one’s socio+economic achievements, the national image and
the increase in the international authority of the state. The results of the study show
that China was able to change the media discourse to a more desirable one for the
image of the country during the 2022 Olympic Games. The opening ceremony of
the 2022 Olympics was the culmination of a ceremony to celebrate China’s tech+
nological, socio+economic and cultural achievements. The reactions of the interna+
tional community to the 2022 Winter Olympics can be described as positive. China’s
handling of the unprecedented challenges posed by the COVID+19 pandemic during
the Olympics was highlighted. The successful use of resources and careful prepara+
tion for the Olympics has allowed China to enhance its image in the international
arena. The experience of China has become an important question of how the host
countries of the Olympics can use the media communication opportunities that
come from it.

Key words: Olympic Games, image of the country, Winter Olympic Games in Bei5
jing, symbols of the 2022 Games, image of China.

Введение

Олимпийские игры — это сцена, предоставленная миром стране,
чтобы показать себя мировому сообществу. Спорт является важной со+
ставляющей для укрепления «мягкой силы» и национального имиджа
страны.

В 1952 г. Китай впервые принял участие в летних Олимпийских иг+
рах. Тем не менее геополитика оказала влияние на дальнейшее присут+
ствие команды КНР на Олимпийских играх: из+за международных спо+
ров вокруг статуса Тайваня следующие 18 лет китайские спортсмены
не участвовали в соревнованиях. Возвращение КНР на Олимпийские игры
произошло в 1980 г. (зимние Олимпийские игры в Лейк+Плэсиде, США),
на летних Олимпийских играх китайская сборная выступила спустя еще
четыре года в Лос+Анджелесе [9].

В 1979 г. КНР стала членом Международного олимпийского ко+
митета и получила возможность представлять свои интересы. В 1992 г.
на XVI зимней Олимпиаде в Альбервиле (Франция) китайские спортс+
мены впервые преодолели нулевой рубеж, завоевав серебряную медаль
в соревнованиях по конькобежному спорту на дистанциях 500 и 1000 мет+
ров. В финале XIX зимней Олимпиады в Солт+Лейк+Сити (США) в беге
на 500 метров по шорт+треку среди женщин китаянка Даян Ян завоевала
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первую золотую медаль. Зимние Олимпийские игры 2018 г. в Турине (Ита+
лия) стали стартом для четырехкратной победительницы игр Ван Мэн
в беге на 500 метров по шорт+треку среди женщин, а Хань Сяопэн и Ли
Нина завоевали золотую и серебряную медали. На XXI зимней Олимпиа+
де в Ванкувере (Канада) в 2018 г. Ван Мэн завоевала три золотые медали
в женском шорт+треке на дистанциях 500 и 1000 метров и в эстафете.
В 2014 г. китайская команда завоевала три золотые, четыре серебряные
и две бронзовые медали на зимних Олимпийских играх, проходивших
в Сочи. Среди них конькобежец Чжан Хун завоевал первую золотую ме+
даль для Китая в своей дисциплине.

Материалы и методы

В статье использованы материалы цифровых библиотек, таких как
Муниципальная библиотека Ханчжоу, поисковые системы в Интернете
(Baidu и Google) и важные электронные базы данных как китайские (Chi+
na Knowledge Network, База данных Wanfang), так и зарубежные (Web of
Science, Science Direct Online), публикации международных СМИ. Про+
веден сравнительный анализ средств массовой информации и автор+
ских статей.

Обсуждение

В 2008 г. в Пекине состоялась XXIX летняя Олимпиада, которая про+
демонстрировала миру древний, традиционный и глубокий образ клас+
сического Китая. Итоговая концепция летней Олимпиады+2008 отражала
все значимые особенности китайской культуры. Основными направле+
ниями позиционирования и презентации Китая стали: «народная» Олим+
пиада (культура, история, развитие межкультурных коммуникаций) [15],
высокотехнологичная Олимпиада (использование достижений Китая в
сфере технологий — материальное обеспечение соревнований и быта
спортсменов, телевещание, онлайн+трансляция, спецэффекты и т.д.) и «зе+
леной» Олимпиады (внимание к экологии). Каждый из этих компонентов
внес свой вклад в формирование имиджа КНР как прогрессивного, от+
крытого к взаимодействию и при этом сохраняющего свою самобытность
государства. Облегчение доступа для журналистов, освещавших игры,
также поспособствовало распространению информации об Олимпиаде
по всему миру — открытие посмотрели около 4 млрд человек. Приглаше+
ние волонтеров как из Китая, так и из других стран стало важным шагом
в развитии межкультурной коммуникации.

Зимние Олимпийские игры в Пекине 2022 г. умело передали миру
новый, красивый и уверенный образ высокоразвитого современного Ки+
тая с инновационными достижениями китайского народа. Пекин вошел
в олимпийскую историю как первый город в мире, в котором были про+
ведены и летние и зимние Олимпийские игры.

Государства уделяют большое внимание созданию положительного
имиджа в мировом сообществе. Вектор направленности имиджа зави+
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сит от результатов мероприятий международного уровня, проводимых
страной. Олимпийские игры рассматриваются как один из инструмен+
тов «мягкой силы», способствующий продвижению национальных ин+
тересов, позволяющий достигать поставленных целей и улучшать отно+
шения между странами. По словам В. Столярова, «ни одно государство
и ни один город уже не берутся проводить Олимпийские игры только
из идеальных спортивных соображений. Теперь Игры служат для де+
монстрации престижа страны, идеологической системы, политического
режима» [5].

Принятие Олимпиады государством является весьма сложным и мас+
штабным проектом. Считается, что страна, ответственная за проведение
игр, закладывает фундамент перспектив в экономической, инфраструк+
турной, культурной и политической сферах. Возможности влияния прове+
дения Олимпиады на социально+экономическое развитие государства
достаточно широко освещены в работах многих авторов [22—24]. Н. Брод+
ская выделяет особое значение Олимпийских игр, прежде всего для при+
нимающей страны: «К этому времени (концу XX в. — Авт.) проведение
игр превратилось в весьма выгодное мероприятие, как с финансовой, так
и с политической точки зрения... В этом смысле трудно переоценить роль
Олимпийских игр в деле формирования положительного имиджа той или
иной страны» [1, с. 60].

Как в китайских, так и в зарубежных исследованиях большое внима+
ние уделялось вопросам проведения Олимпиады+2022 в условиях панде+
мии COVID+19 [3]. Несмотря на целый ряд исследований, посвященных
влиянию Олимпиады+2008 в Пекине на имидж КНР [2, 20, 25], Олимпиа+
ды+2022 на внутренний имидж Китая [11], на имидж других государств,
принимавших Олимпиады [21], в настоящее время исследований влияния
Олимпиады+2022 на имидж Китая в международном медиапространстве
не существует. Исходя из этого, целью исследования является определе+
ние взаимосвязи между Олимпийскими играми и формированием поло+
жительного имиджа для повышения внешней привлекательности Китая
через механизм «мягкого влияния» на мировое сообщество.

Большое внимание исследователями уделяется изучению взаимосвя+
зи спорта, идеологии и политики [12]. В процессе подготовки к проведению
Олимпиады важнейшими областями являются коммуникативная стра+
тегия, позиционирование и его стратегические цели. Ввиду значимости
и масштаба события, а также его влияния на авторитет принимающего
государства, играющего ключевую роль в процессе организации Игр,
на международной арене концепция проведения Олимпиады всегда имеет
определенный политический контекст.

Символика зимних Олимпийских игр — 2022

Анализируя символику Олимпийских игр, директор Исследователь+
ского центра культуры зимних Олимпийских игр Цзоу Синьсянь сказал,
что пекинский символ панда Бин Дуньдунь является «не только вопло+
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щением интеграции характерной для китайской культуры, науки и техни+
ки, но также стимулом для людей всего мира “вместе двигаться к буду+
щему”, преодолевая страхи» [12, с. 20]. Талисман Олимпиады подчеркивал
значение дружбы между народами и укрепления мировой солидарности,
усиливая таким образом «мягкую силу» культуры Китая [20]. Особенности
традиционной китайской культуры ярко демонстрируются в символике
Олимпиады и несут идеологическое значение: трансляция конфуцианской
доброжелательности, внимание к этике и морали, человеколюбивым цен+
ностям и стремление к гармонии формирует облик настроенного на со+
трудничество общества [10]. На основе всех этих элементов традиционного
китайского культурного образа были созданы талисманы — Бин Дуньдунь
(панда) и Сюэ Жунгжунг (фонари), отражающие культурное наследие ки+
тайской цивилизации и мудрость как одну из главных ценностей бытия и
демонстрирующие культурную близость Китая со всеми народами. Иеро+
глиф «бин» (лед) означает силу и чистоту, «дуньдунь» — великодушие,
очарование, активность и крепкое здоровье. Так, целостный образ панды
символизирует вдохновляющий дух Олимпиады. Талисманом Паралимпий+
ских игр послужил Сюэ Жунгжунг [16]. Иероглиф «сюэ» (снег) переводит+
ся как «чистота», а «жунгжунг» отражает концепцию обменов.Так, фонари
стали символами радости, света, боевого духа. Снежинки, ставшие цент+
ральным образом церемонии открытия, объединяют европейскую (инди+
видуалистическую — «не бывает двух одинаковых снежинок») и азиатскую
(использован образ Ласточкиных гор, отраженный в традиционной китай+
ской поэзии) культуры.

Известно, что панда+дипломатия заложена в древних традициях Ки+
тая, однако осознанное использование такого вида дипломатии в между+
народных отношениях началось в 50+х годах ХХ в. после провозглашения
Китайской Народной Республики. С 1957 по 1983 г. двадцать четыре пан+
ды, отправленные в девять государств, стали символами приглашения
к сотрудничеству между ними и Китаем. Эта традиция имела большой
успех и стала символом дружбы народов. Такая дипломатия является
примером использования политической «мягкой силы» с национальной
спецификой. В рамках этой инициативы КНР, проводя Олимпиаду, про+
двигает идею о межнациональной дружбе, взаимопомощи и поддержке
общечеловеческих духовных ценностей.

Организация Игр

Организация Олимпийских игр в Пекине в 2022 г. (38,5 млрд долл.)
может попасть в тройку самых дорогих в истории после игр в Пекине
в 2008 г. (43 млрд долл.) и в Сочи в 2014 г. (50 млрд долл.). Тем не менее
конкретные статьи расходов не были обнародованы так, как это сдела+
ли в Токио в 2020 г. Официально бюджет планировался в рамках 3,9 млрд
долларов.

По данным китайского регулятора по зимним видам спорта, в стране
«на конец 2021 г. было построено 803 горнолыжных центра и 654 ледо+

59



вые арены по сравнению с 568 и 157 соответственно в 2015 г. (увеличение
на 41 и 37%). Местные власти рассчитывают, что к 2025 г. индустрия зим+
них и ледовых видов спорта достигнет объема 1 трлн юаней (157 млрд долл.
по текущему курсу). В 2020 г. зимний спортивный рынок Китая оценивал+
ся в 600 млрд юаней (94 млрд долл.) по выручке» [10, с. 27].

Все объекты зимних Олимпийских игр в Китае были построены с
применением высокотехнологичных инновационных решений, начиная
от строительства мест проведения соревнований, их тестирования и за+
канчивая открытием скоростной автомагистрали Цзинли и высокоско+
ростной железной дороги с Глобальными навигационными спутнико+
выми системами (ГНСС) «Бэйдоу», соединяющей олимпийские деревни
в Пекине, Яньцине и Чжанцзякоу. Скорость движения беспилотного по+
езда по ней составила около 350 километров в час. Китай использовал
новые беспилотные автомобили от одной из крупнейших технологиче+
ских компаний страны Baidu. Также на Играх запустили более тысячи
транспортных средств на водороде.

Противоэпидемические достижения Китая обеспечили прочную осно+
ву для безопасного проведения зимних Олимпийских игр. Хотя многие
политики считают противоковидные методы китайских властей слиш+
ком жесткими.

При подготовке к зимним Олимпийским играм в Пекине Генеральный
секретарь Си Цзиньпин выдвинул требования «экологичности, откры+
тости и честности» [14, с. 42]. Кроме того, была поставлена цель привлечь
300 млн китайских жителей к различным видам зимнего спорта. Хотя по+
пулярность в Китае таких видов спорта, как хоккей, коньки, лыжи была
низкая, к началу Олимпиады 346 млн человек были увлечены зимними
видами спорта. В январе 2022 г. Государственное бюро статистики Китая
сообщило, что по итогам опроса 40 тыс. человек из 31 провинции занима+
лись зимними видами спорта не менее одного раза в течение нескольких
предыдущих лет. Таким образом, цель привлечения населения к занятиям
зимними видами спорта была достигнута, что значительно укрепило
физическое и психическое здоровье народа [18].

Зимние Олимпийские игры в Пекине прошли под девизом «Вместе
ради общего будущего», опирались на наследие Олимпиады 2008 г. «Быст+
рее, выше, сильнее — вместе», который полностью соответствует стратегии
КНР — строительство будущего человечества. В основу были положены
четыре аспекта: энергетика, строительство, транспорт и искусственный
интеллект. Применяя современные разработки в сфере технологий, на+
правленных на сокращение углеводородных выбросов, а также интеллек+
туальные услуги, Китай достиг поставленных целей в области политики
углеродной нейтральности и экономии энергии, что стало отражением
«зеленой» концепции Олимпиады [18]. В процессе проведения Олимпиа+
ды были продемонстрированы экологические инновации. Большинство
объектов работали на возобновляемых источниках энергии, на четы+
рех ледовых площадках в Пекине использовались новейшие технологии
охлаждения льда с помощью углекислого газа, что позволило сокра+
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тить количество вредных выбросов. Так Китай подтвердил, что уверен+
но идет по пути «зеленого» развития и создания экологической циви+
лизации [6].

Результаты исследования

Китай в очередной раз продемонстрировал свою способность про+
водить масштабные мероприятия. Именно церемония открытия Олим+
пиады+2022 в форме высокотехнологичного шоу продемонстрировала
миру глубокое философское содержание, которое полностью соответ+
ствует духу олимпийского движения. Зимние Олимпийские игры 2022 г.
в Пекине имеют важное символическое значение как для Китая, так и
для всего мира. Они не только в полной мере продемонстрировали ин+
новационную мощь и мудрость китайского народа, но и стали важным
символом глобальной победы над эпидемией. В то же время — это ис+
ключительная возможность продемонстрировать международному со+
обществу Китай как самобытную культуру и современное общество,
противодействуя распространению стереотипов о стране и искажению
ее образа в СМИ [7].

Изменения в имидже Китая
в восприятии международного сообщества
после проведения зимней Олимпиады 2022 г.

Глобальная информационная среда может способствовать как со+
зданию привлекательного имиджа, так и трансформировать информацию
в противоположном ключе. Проведение Олимпиады в Пекине 2008 г. ши+
роко освещалось в СМИ, что привело к укреплению положительного
имиджа Китая. В 2022 г. медиакорпорация Китая при поддержке Между+
народного олимпийского комитета специально запустила первый в мире
круглосуточный телеканал ССТV+16 с разрешением 4К UHD для осве+
щения событий Олимпиады и популяризации здорового образа жизни
среди населения [13]. Олимпийские игры являются грандиозной рекла+
мой страны, так как транслируются огромной телеаудитории по всему
миру, множество знаменитостей, руководителей крупных корпораций,
главы государств дают свою оценку.

В преддверии проведения Олимпиады в международном медиадис+
курсе прослеживалось недружелюбное отношение к Китаю. Многие стра+
ны (США, Великобритания, Австралия, Канада, Индия, Япония и неко+
торые государства ЕС) пытались помешать открытию Олимпиады+2022,
устраивая «дипломатические бойкоты», ссылаясь на сообщения о систе+
матических нарушениях прав человека правительством принимающего
государства [21].

Для того чтобы проанализировать особенности освещения событий
в СМИ, мы случайным образом (при помощи рандомайзера) отобрали
100 публикаций (30 для России, 30 для Северной Америки, 30 для Европы
и 10 для Ближнего Востока), связанных с Китаем и зимними Олимпий+
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скими играми с 1 декабря 2021 г. по 10 января 2022 г. с использованием
агрегаторов новостей Press Reader, Feedly, Inoreader, Seldon News, Goog+
le Новости и Новости Mail.ru, а также материалы с официальных сай+
тов крупнейших иностранных СМИ и информационных агентств (BBC
News, The Guardian, The New Your Times, ТАСС, Московский комсомолец,
Коммерсантъ и др.) и выполнили анализ частоты слов в медиа+текстах.
Из 100 текстов, содержащих в общей сложности 89 156 слов, мы выбрали
15 ключевых слов (из анализа были исключены слова, не представля+
ющие интерес в рамках исследования — «сегодня», названия городов
и т.д.) и проранжировали частоту их употребления, также разделив ре+
зультаты по регионам. Критерием для отбора ключевых слов была упо+
минаемость >0 по крайней мере в трех регионах (табл.1).

Таблица 1

Ключевые слова в сообщениях международных СМИ
в материалах о Китае до проведения ОлимпиадыQ2022

Слово

Число упоминаний

Россия
Северная
Америка

Европа
Ближний

Восток
Всего

COVID+19 + коронавирус
(coronavirus) 217 241 232 57 747

Олимпиада 82 154 121 7 364

Россия 162 102 71 4 339

Тайвань 13 193 97 15 318

Бойкот 61 134 105 16 316

Антигуманный/наруше+
ние прав человека/бесче+
ловечный 13 77 68 0 158

Тоталитарный 1 54 37 2 94

Санкции/контрмеры 15 22 13 2 52

Военный/милитаристский 0 38 12 1 51

Ликвидность 12 16 12 4 44

Государственный пере+
ворот 2 31 10 1 44

Торговая война/противо+
стояние 3 11 23 0 37

Делистинг 3 18 13 0 34

Недружелюбный/неуступ+
чивый 0 31 1 1 33

Древний 12 4 7 2 25
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Важно отметить, что ключевое слово «Россия» попало в рейтинг на
третье место исключительно потому, что часто упоминалось в материа+
лах российских СМИ. В публикациях СМИ остальных регионов Россия
упоминается в связи с Китаем как «такое же» военное, тоталитарное, не+
дружелюбное и антигуманное государство, либо как страна, поддержи+
вающая Китай в условиях торговой войны между КНР и США. В целом
имидж этих двух государств в мировом медиапространстве схож, поэтому
неудивительно, что Россию часто упоминают в сравнении с Китаем. Сле+
дующим важным замечанием является то, что в российских медиа «госу+
дарственный переворот» в Китае упоминается как слух, притом эта же
повестка остается в 2022 и 2023 гг., а в североамериканских СМИ больше
говорят о «необходимости» государственного переворота (или аналогич+
ный посыл, но в более мягкой формулировке: «brewing coup d’état») или
«желании народа», хотя и сообщения о слухах тоже встречаются, если
проанализировать повестку более широко (2022). Также этот термин
встречается в материалах о Тайване, где дается историческая справка.
Интересно и то, что в СМИ США нередко встречаются яркие заголов+
ки, использующие термин «hostile» («враг») по отношению к Китаю. Хотя
в перечень ключевых слов оно не вошло, поскольку в остальных регионах
упоминается крайне редко или не упоминается вовсе. Это многое гово+
рит об имидже Китая в США [4].

Также мы провели анализ интереса к Китаю в международных СМИ
с использованием инструмента Google Trends. Анализ показал, что в пе+
риод с 1 декабря 2021 г. по 1 апреля 2022 г. интерес к Китаю в мировых
СМИ возрос с 33 до 47 баллов. Олимпиада+2022 стала катализатором рос+
та интереса, точка экстремума — 100 баллов, была достигнута 24 февраля
2022 г., что, впрочем, можно связать с началом спецоперации на Украи+
не и интереса международного сообщества к действиям Китая по этому
вопросу. Тем не менее день начала Олимпиады, 4 февраля, также показы+
вает всплеск интереса СМИ к Китаю. Последним этапом исследования
стало проведение контент+анализа и анализа частоты слов в медиатекстах
в период с 4 по 22 февраля 2022 г. Именно эти даты соответствуют двум
точкам экстремума в период с 1 по 24 февраля. Таким образом, из сооб+
щений были исключены те, что касались изменений геополитической
ситуации в Восточной Европе и Азии, вызванные началом спецоперации
на Украине. Как и на первом этапе исследования, для подбора материалов
использовались агрегаторы и рандомайзер, чтобы сделать выборку менее
субъективной, число материалов и распределение по регионам осталось
тем же. Общее число слов в отобранных материалах — 91 256. Использова+
лись те же критерии отбора, в результате чего было выделено 16 соответст+
вующих им ключевых слов. Также было исключено слово «спортсмен»
ввиду того, что некоторые материалы содержали более 40 включений
данного слова, а другие — ни одного, и при том не все касались китай+
ских спортсменов (табл. 2).

Как видно из таблицы, североамериканские СМИ (Канада и США)
в целом писали об Олимпиаде+2022 в Пекине меньше, чем СМИ других
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Таблица 2

Ключевые слова в сообщениях международных СМИ
в материалах о Китае после проведения ОлимпиадыQ2022

Слово

Число упоминаний

Россия
Северная
Америка

Европа
Ближний

Восток
Всего

Олимпиада 423 302 338 50 1113

COVID+19 + коронавирус
(coronavirus) 328 297 414 52 1091

Победа/победитель/чем+
пион 353 102 275 45 775

Современный 215 41 221 38 515

Превосходящий ожидания/
неожиданный (в положи+
тельной коннотации)/при+
ятно удививший/пора+
зивший 188 2 139 18 347

Культура 77 17 89 24 207

Бойкот 5 111 31 12 159

Сборная КНР/Китая 68 24 35 24 151

Технологичный/иннова+
ционный 39 14 64 13 130

Дипломатичный/откры+
тый/дружелюбный 45 4 21 12 82

Антигуманный/нарушение
прав человека/бесчело+
вечный 4 66 4 1 75

Экологичный/ответствен+
ный (в контексте экологии) 36 9 19 2 66

Традиции/традиционный 24 7 22 5 58

Недружелюбный/неуступ+
чивый 1 52 3 0 56

Сообщество, содействие 8 6 19 3 36

Вдохновение/вдохновля+
ющий 11 1 7 2 21

регионов. Контент+анализ показал, что чаще всего Олимпиада упомина+
лась в связи с бойкотом, приводились его причины, но были и короткие
информационные материалы, посвященные результатам соревнований,
без оценочных суждений о Китае. Наибольшее внимание в североамери+
канских СМИ заслужила церемония открытия, которая получила нейтраль+
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но+положительные оценки. При этом упоминание негативных суждений
в связи с Китаем в других регионах резко сократилось, на высоких пози+
циях в рейтинге оказались позитивные оценки: «современный», «превос+
ходящий ожидания», «технологичный» и др.

Таким образом, благодаря проведению зимней Олимпиады+2022 имидж
Китая в международном медиапространстве изменился в лучшую сто+
рону. Правительству КНР удалось создать образ современного, экологич+
ного, настроенного на международное сотрудничество государства с бо+
гатой культурой и сильными историческими традициями.

Мировая общественность высоко оценила ответственность великой
державы Китая за продвижение олимпийского духа и содействие челове+
ческому единству и братству. Отмечено, что успешное проведение зим+
них Олимпийских игр в Пекине продемонстрировало позитивный имидж
страны, процветание и открытость Китая в новую эпоху, а также внесло
важный вклад в развитие международного олимпийского движения.

Приведем некоторые высказывания лидеров государств по поводу
Олимпиады+2022 в Пекине. Они соответствуют результатам анализа клю+
чевых слов.

Президент Туркменистана Г. Бердымухамедов отметил, что лозунг
зимних Олимпийских игр в Пекине «К будущему вместе» «отражает же+
лание разделить судьбу человечества и преодолеть глобальные вызовы,
а также стремление к мировому единству, миру и прогрессу» [13, с. 54].

Президент Таджикистана Э. Рахмон отметил зрелищность события,
за счет которого было привлечено внимание мирового сообщества, и со+
общил, что на него Игры произвели огромное впечатление [8].

Принц Монако Альберт II акцентировал внимание на экологических
мерах, предпринятых правительством КНР при проведении Олимпиады.
Он назвал это важным шагом в привлечении внимания к экологическим
проблемам, что способствует созданию более лучшего будущего для всего
мира [12].

Президент Эквадора Г. Лассо сказал, что «в условиях эпидемической
ситуации Китай продемонстрировал сильные организационные возмож+
ности для проведения зимних Олимпийских игр и принял строгие меры
по профилактике эпидемий» [19, с. 82]. Это мнение особенно важно, так
как на момент проведения Игр в Китае сохранялись крайне строгие огра+
ничения, связанные с пандемией COVID+19, что усложняло инфраструк+
туру и организацию мероприятия в целом.

Генеральный секретарь Организации Объединенных Наций А. Гутер+
риш отметил, что пандемия COVID+19 создала кризисную ситуацию,
в которой международному сообществу особенно важно ощущать един+
ство, и одной из мер для его продвижения является Олимпиада. Он так+
же отметил, что единство является одной из главных ценностей ООН,
и то, как Китай продемонстрировал эту идею во время проведения Игр,
является значимым символом оптимистичного взгляда на будущее, в ко+
тором международное сотрудничество строится на взаимопомощи и взаи+
модоверии: «Олимпийские и Паралимпийские игры передали важное
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послание миру — это послание взаимного уважения между всеми куль+
турами, всеми цивилизациями и всеми расами» [18, с. 58].

Председатель Генеральной Ассамблеи А. Шахид подчеркнул, что «спорт
является платформой для диалога и дипломатии, примирения и восста+
новления, сотрудничества и взаимодействия. Спортивные мероприятия,
такие как Олимпийские игры, могут вдохновлять поколения людей, пере+
секать континенты и наводить мосты связи. Олимпийские игры в Пеки+
не сыграли важную роль для международного сообщества в содействии
глобальному единству» [19, с. 83].

Заключение

Противоэпидемические меры и методы, предпринятые во время Олим+
пийских игр правительством Китая, стали самыми эффективными в мире
по снижению ежедневной заболеваемости и смертности.

Глобальное внимание, полученное благодаря успешному проведению
Олимпийских игр, в перспективе значительно усилит и расширит вли+
яние китайской экономики. С помощью Олимпийских игр можно увели+
чить международную популярность предприятий, а также создать благо+
приятные условия для развития зарубежного сотрудничества и выхода
на международный рынок. Со стратегической точки зрения пекинская
Олимпиада значительно оптимизирует внешнеэкономическую и торго+
вую среду. Китай займет более выгодное положение на международной
арене, проявит инициативу для достижения значительных результатов раз+
вития во всех сферах и сыграет должную роль в установлении нового
международного экономического порядка.

Таким образом, с увеличением масштабов и глубины открытости Ки+
тая внешнему миру внутренняя привлекательность для иностранных ин+
вестиций будет возрастать, а внешняя торговля выйдет на новый уровень.
Формирование позитивного имиджа в результате проведения олимпиад
способно стать стимулом ряда важных социально+экономических про+
цессов: развития межрегионального и международного сотрудничества,
роста взаимодействия бизнеса, сокращения безработицы за счет создания
новых мест на рынке труда, улучшения инфраструктуры, стимулирования
развития туристической индустрии и сферы услуг.

Организация крупных спортивных мероприятий, таких как Олим+
пиада, позволяет государству продемонстрировать свои достижения в
различных областях народного хозяйства. Олимпиада выступает площад+
кой для трансляции культурных ценностей и идеологии, превалирующей
в принимающей стране. Успех в организации крупных спортивных собы+
тий повышает интерес к государству в международном сообществе, по+
зволяет ему быть услышанным, за счет чего открываются широкие возмож+
ности для формирования положительного имиджа принимающей страны.

Китай смог воспользоваться данными возможностями наилучшим об+
разом, продемонстрировав свои спортивные, общественно+политические,
экономические, технологические и культурные достижения. При этом
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важным является не столько наличие или отсутствие проблем в процес+
се организации, сколько реализация медийных возможностей для того,
чтобы сообщить о принимающей стране то важное, что она хочет о себе
сообщить.

Таким образом, крупные спортивные мероприятия, такие как Олим+
пиада, являются уникальным по своей силе инструментом для формиро+
вания положительного имиджа государства в международном поле. Спорт
является одной из важнейших сфер общественных интересов и привле+
кает внимание тех, кто не особо вовлечен в политику. Развитие спортив+
ной культуры способствует формированию позитивных информационных
поводов и распространению информации на широчайшую аудиторию
всего мира, что дает колоссальные возможности для развития имиджа
принимающей страны.

Проведение Олимпийских игр является средством для дальнейшего
повышения международного имиджа Китая. Пекинская Олимпиада — это
редкая возможность для китайских компаний расширить международ+
ное влияние и повысить конкурентоспособность экономики. Опыт Ки+
тая в проведении зимней Олимпиады+2022 является примером успешной
реализации позиционирования и может послужить примером для следу+
ющих стран+хозяек. Олимпиада позволила продемонстрировать успехи
Китая в сфере технологий, социально+экономического развития и меж+
дународной коммуникации. Экологический фактор обладает весомым
значением для имиджа Олимпийских игр, так как они являются не только
важным фактором в процессе продвижения олимпийского духа, но и де+
монстрируют общее сотрудничество и единство человечества в понимании
того, что глобальные проблемы могут быть решены только совместными
усилиями.

Ценность заключается в том, что в этот критический период для ми+
рового сообщества необходимо поднять дух подрастающего поколения,
укрепить веру и набраться сил для реализации китайской мечты.

Олимпиада имеет особенное значение для мира и несет в себе пре+
красное стремление человечества к миру, единству и прогрессу. Транс+
лируя эти ценности, Китай внес значительный вклад в победу челове+
чества над глобальными вызовами, перед которыми стоит современное
общество.
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�
ke`
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15.Tang J ng. Zhōngguo´ chua´nto
�
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